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освітнього процесу в контексті європейського вибору України» висвітлюються 
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сучасні виклики; сучасні проблеми викладання інженерно-технічних та 
гуманітарних дисциплін.
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ЕКОНОМІКО-УПРАВЛІНСЬКІ ЗАСАДИ КОМЕРЦІАЛІЗАЦІЇ 
ІННОВАЦІЙ ТА ПРОСУВАННЯ ПРОДУКЦІЇ БУДІВЕЛЬНИХ 

ПІДПРИЄМСТВ У КОНТЕКСТІ НАУКОВО-ОСВІТНЬОГО ПРОЦЕСУ 
 

Сучасна будівельна галузь перебуває в умовах постійних технологічних 
змін та високої конкуренції, що зумовлює потребу в інноваційних підходах до 
виробництва та управління підприємствами. Комерціалізація інновацій 
виступає ключовим механізмом перетворення наукових розробок у практичні 
продукти та послуги, що дозволяє підвищити конкурентоспроможність 
будівельних підприємств та ефективність їх діяльності [3]. На ґрунті наукового 
процесу відбувається системна оцінка інноваційних рішень з урахуванням 
ринкових потреб, управління ризиками та стратегічного планування бізнес-
процесів [4]. Це забезпечує формування комплексного підходу до 
впровадження нових технологій та підвищення якості продукції. 

Просування продукції будівельних підприємств вимагає використання 
сучасних цифрових інструментів маркетингу. В умовах діджиталізації 
ефективним є застосування соціальних мереж, контент-маркетингу, SEO-
оптимізації, участі у галузевих виставках та онлайн-платформах для залучення 
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клієнтів і партнерів [1, 2]. Це сприяє не лише підвищенню впізнаваності 
бренду, а й зміцненню позицій підприємства на ринку та реалізації 
інноваційних проєктів. 

Освітній процес у закладах вищої освіти відіграє важливу роль у 
підготовці фахівців, здатних ефективно управляти інноваційними процесами та 
реалізовувати практичні завдання комерціалізації [4]. На ґрунті освітнього 
процесу формуються освітні компоненти, які включають практичні підходи 
управління проєктами, наукові дослідження та розробку інноваційних рішень. 
Участь здобувачів у науковому плані роботи та виконанні практичних завдань 
дозволяє їм оволодіти компетенціями стратегічного планування, управління 
знаннями та застосування інноваційних технологій у професійній діяльності 
[3, 4]. 

Особлива увага приділяється розвитку професійних та психолого-
педагогічних компетентностей викладачів і студентів, що сприяє формуванню 
кліпового мислення, адаптивності та здатності швидко реагувати на зміни 
ринку та технологічні інновації [4]. Таке поєднання економіко-управлінських 
засад та науково-освітнього процесу дозволяє забезпечити ефективну 
комерціалізацію інновацій та просування продукції будівельних підприємств. 

Таким чином, інтеграція економіко-управлінських засад комерціалізації 
інновацій та просування продукції у контексті науково-освітнього процесу 
сприяє підвищенню конкурентоспроможності підприємств, розвитку 
професійних компетентностей фахівців та ефективному використанню 
цифрових технологій у бізнес-процесах [1–5]. 
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