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• Дослідження процесу формування асортименту теплофективних
керамічних виробів підприємства ТОВ «Фасад», а також розробка 
рекомендацій з його удосконалення.

Мета магістерської  
роботи

• розглянути  теоретико-методичні заходи  формування товарного 
асортименту підприємством торгівлі;

• дослідити процес формування асортименту товарів у ТОВ «ФАСАД»

• вивчити загальну характеристику  споживчих властивостей та якості
керамічних матеріалів та виробів;   

• Ознайомитись з технологією виготовлення керамічних виробів;

• Ознайомитись з технологією використання  керамічних блоків

• визначити шляхи оптимізації товарного асортименту для підприємства 
ТОВ «ФАСАД»;

Завдання магістерської 
роботи

• керамічні блоки з асортименту  ТОВ «Фасад»Об’єкт дослідження 

• Теплоефективні властивості керамічних блоків ТОВ «Фасад»Предмет дослідження

• Порівняння споживчих властивостей та якості керамічного блоку та  
керамічної рядової цегли

Наукова новизна
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Узагальнення підходів щодо формування товарного асортименту підприємством 
торгівлі

№ 
з/п

Підходи Джерело

1 Формування по 4 крітеріям:
1.Зберіть відгуки клієнтів.
2.Відстежити продажі
3.Показники часу захоплення.
4.Огляд оптики: Перш ніж вирішити усунути продукт, подумайте, чи зможете
виправити виявлені проблеми.

Абрамович І. А.

2 Формування по умовам маркетингових досліджень:
- ринку,
- споживача,
- продукта

Могилова А.Ю.

3 Формування по 3 критеріям:
- Показники продажів
- Показники запасів
- Звички клієнтів

Середа Д.Ю

4 - Аналіз ринку
- Цінеутворення та дизайн. 
- Продаж асортименту продукції
- Цілі отримання прибутку.

Рзахліщева І. Ш.

5 - Пішохідний рух
- Продажі на одного співробітника
- Продажі на квадратний метр
- Коефіцієнт конверсії
- Зростання за рік, 
- Валовий та чистий прибуток

Ляшко А. Р.
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Керамічними називають матеріали і вироби, які отримують формуванням глини з 

мінеральними домішками або без них і подальшим їх обпаленням.

Сировиною для виробництва керамічних матеріалів і виробів є глина - тонко дисперсна

фракція гірської породи, яка є природним водним алюмосилікатом, здібна утворювати з 

водою пластичне тісто, яке після висихання зберігає надану форму і після обпалення

набуває міцності каменя. Для покращення фізико–механічних властивостей

використовують пластифікуючі і вигоряючі домішки. Керамічні стінові матеріали мають

різні розміри.
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Керамічні матеріали і вироби мають різноманітні форму, розміри, фізико–механічні 

властивості, призначення, але основні етапи технологічного процесу виробництва однакові і 

складається з таких операцій 

Видобування сировини – глину 
добувають в кар’єрах і 

доставляють автосамоскидами, 
транспортерами, вагонетками.

Підготовка глиняної суміші до 
формування–видалення 

шкідливих домішок, подрібнення, 
зволожування, введення 

спеціальних добавок.

Формування виробів (сирців) 3 
способи:

напівсухий спосіб

пластичний спосіб

шлікерний (мокрий)

Сушіння виробів –
використовується для зменшення 

вологості сирцю (до 8%).

Випалювання керамічних виробів 
при температурі (900–1000○С) є 

завершальною стадією 
виготовлення керамічних виробів
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 Випалювання керамічних виробів при температурі (900–1000○С) є завершальною 

стадією виготовлення керамічних виробів, при якій формуються їхні основні властивості: 

густина, міцність, водо–, кислото– і морозостійкість тощо. Режиму випалювання треба 

приділяти особливу увагу, оскільки дефекти виробів, що виникають на цій стадії, є 

необоротними. Під час випалювання відбуваються тепло – і масообмінні процеси, а також 

складні фізико – хімічні процеси між складовими керамічної маси. Процес випалювання 

поділяють умовно на три етапи: нагрівання до максимальної температури (900–1000○С);, 

ізотермічна витримка та охолодження. Режим випалювання для кожного температурного 

інтервалу й виду виробів визначають розрахунково–експериментальним методом. 
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Керамічний блок - це різновид великоформатної цегли. Сировиною для матеріалу 

служить легкоплавка глина. Висока міцність блоків дозволяє використовувати їх не тільки в 

приватному житловому будівництві, але і при зведенні будинків висотою до 9 поверхів. Новий 

продукт отримав відразу кілька назв: «тепла кераміка», поризована цегла, керамічний камінь 

або блок. 

Процес виробництва керамічних блоків включає в себе формування і випалення. Їх 

відмінна характеристика - пустотна структура, яка досягається шляхом додавання в глину 

вигоряючих речовин (порізаторов). 

Рослинні добавки займають до 50% заготовки, після їх вигоряння при температурі 1000 

° C протягом декількох годин в керамоблоках залишаються порожні отвори. Щільність 

отриманого виробу становить 650-1000 кг / м3. 
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Властивості керамічних блоків 
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Показник Керамічний блок Керамічна цегла

Розміри (ДхШхВ), мм 250x380x215 250x120x65

Марка міцності М100/М125/М150 М75 - М175

Маса, кг < 4 2,5 – 4

Коефіцієнт теплопровідності

Вт/м·°С

0,15-0,28 0,3-0,55 (порожн.)

0,45-0,8 (повнотіла);

Морозостійкість, цикли F35- F50 F25

Питома вага виробу

(щільність), кг/м³

850-950 1500-1900 (повнотіла) 1300-

1500 (порожн.);

Водопоглинання 10-13% 13 – 15 %
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Порівняння основних характеристик керамічного блоку та  

керамічної рядової цегли  
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Постачальники керамічних блоків ТОВ «ФАСАД» 

• ПрАТ «СБК». Два цегельні заводи в Київській і Сумській областях, 

оснащені сучасним обладнанням.  

• ПрАТ «Роздільський керамічний завод» (ТМ «Євротон»). Підприємство 

розташоване у Львівській області, використовує сучасне обладнання та технології.  

• ТОВ «Керамейя». Завод розташований в м. Суми.  

• ТОВ  «Білоцерківські  будматеріали»  (м.Біла  Церква,  

Київська обл.).  

• ТОВ «Кузьминецька будівельна кераміка» (ТМ «Кератерм») завод 

розташований в Київській обл., Обухівський р-н с. Кузьминці. 

• ТМ «Porotherm» від  Wienerberger найбільший у світі виробник 

будівельних матеріалів представлений 195 заводами в 30 країнах світу. 

 

11 



12 



Використання керамоблоків 
Будівельники застосовують керамічні блоки великих габаритів, щоб прискорити рутинну 

кладку простих конструкцій. Наприклад: 

 Зовнішні стіни. Пористість цегли робить стіни теплими, дозволяючи заощаджувати на 

утепленні будівель. 

 Міжкімнатні перегородки. Висока звукоізоляція керамоблока незамінна у приватних 

будинках та на промислових об'єктах. 

Конструкція паз-гребінь полегшує монтаж. З її допомогою блок скріплюється з боків, 

вимагаючи меншої кількості розчину кладки. 

13 



Назва Од.вим.  01-08 2021 р.  01-08 2022 р. 
2021/2020, 

од.вим.

2021/2020, 

%

Блоки СБК ум.т.шт. 578,872            236,369            -342,503 41%

Блоки+2NF Керамейя ум.т.шт. 10 866,598       3 280,568         -7 586,030 30%

Кератерм ум.т.шт. 1 554,479         158,624            -1 395,854 10%

Поротерм ум.т.шт. 74,632               -                     -74,632 0%

Газоблок ум.т.шт. 23 942,277       6 848,205         -17 094,072 29%

Всього ум.т.шт. 37 016,859       10 523,767       -26 493,092 28%

Динаміка продажів (січень-серпень 21-22 року)  

керамічних блоків різних постачальників ТОВ «Фасад»  
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      В зв’язку з війною тільки на деокупованих територіях було зруйновано 10% житлового 

фонду (100 млн. кв.м). 

Презентований у Лугано (Швейцарія) план відновлення України складається з 15 

національних програм у різних секторах економіки та суспільного життя. Кожна містить 

низку ключових проєктів одним із пунктів виділення коштів є: 

 Модернізація регіонів та житлового будівництва (150-250 млрд дол). У межах 

програми планується реалізувати проєкт підвищення енергоефективності житлових 

будинків, збудувати нові та відремонтувати пошкоджені будинки. 

 В зв’язку з цим стінові матеріали зокрема керамічний (теплоефективний блок) буде               

користуватися попитом.  

Декілька рекомендацій для оптимізації товарного асортименту: 

1) За допомогою ABC-аналізу оптимізувати товарний асортимент та залишки. 

2) За допомогою фінансових звітів відслідковувати попит споживачів. 

3) Займатися пошуком нових постачальників це допоможе урізноманітнити 

асортимент. 



ДЯКУЮ ЗА УВАГУ!
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