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ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ 

Мета дисципліни – формування у студентів компетентностей з 

управління процесом розробки елементів графічного фірмового стилю 

компанії та дизайну фірмової документації і рекламної продукції на основі 

знання принципів художньої композиції та графічного дизайну; формування 

у студентів компетентностей щодо створення графічних композицій, 

розробки елементів фірмового стилю і їх подання засобами векторної 

графіки 

Результати навчання дисципліни: 

знати: теоретичні основи фірмового стилю і його розробки, 

технології і засоби  управління процесом розробки дизайну фірмового 

стилю і фірмової документації засобами векторної і растрової 

комп’ютерної графіки 

вміти: використовувати інформаційні і комунікаційні технології  в 

межах спеціалізації, застосовувати сучасні методи моделювання інформації;  

 

здатен продемонструвати: здатність застосовувати знання у 

практичних ситуаціях предметної галузі та сфері професійної діяльності, 

здатність до використання інформаційних і комунікаційних 

технологій, 

здатність генерувати нові ідеї (креативність) 

володіти: володіти навичками застосування комп’ютерної техніки 

при виконанні художнього твору; здатністю застосовувати знання у 

практичних ситуаціях предметної галузі та сфері професійної діяльності. 
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ВИМОГИ ДО ПОДАННЯ ІНДИВІДУАЛЬНОГО ЗАВДАННЯ 

 

1. Структура реферату (або презентації) за результатами 

передпроектного аналізу: 

Вступ. 

Надати коротке визначення значення фірмового стилю для розвитку і 

реклами громадського заклади обраного напрямку. Коротко 

охарактеризувати напрям його (закладу)  діяльності. 

Розділ 1. Аналіз аналогів фірмового стилю.  

Зміст розділу. надати аналіз концепцій існуючих фірмових стилів 

закладів за аналогічним напрямком діяльності: дати оцінку формоутворення 

(інформаційне навантаження - визначити, який зміст, на Вашу думку 

символізує форма знака), і кольорового рішення.  

Розділ 2. Розробка коніцепції фірмового стилю обраного закладу 

проектування. 

Зміст розділу.  

Провести бріфінг, тобто визначити основні вимоги до фірмового 

стилю обраного закладу залежно від цільової аудиторії, напрямку 

діяльності, мети (яку інформацію потрібно донести до споживача, 

наприклад, якість, стабільність, напрям діяльності тощо). 

На основі проведеного бріфінгу, розробити асоціативний ряд і 

відобразити його словесно. Рекомендований підхід – розробка карти 

асоціацій або мудборда. Показати процес ескізування. 

Описати обрану концепцію і варіанти фірмового блоку. 

Список літератури 

Вказати які підручники Ви використали, адресу і назву інформаційних 

Web-сторінок (посилання). 

 

МЕТОДИЧНІ РЕКОМЕНДАЦІЇ ДО РОЗРОБКИ  БРЕНДБУКА 

(ПАСПОРТА СТАНДАРТІВ) 

 

Всі елементи фірмового стилю виконуються в програмах векторної 

графіки Adobe Illustrator Нижче наведені необхідні складові, що потрібно 

включити до розробки. Жовтим кольором виділені обов’язкові складові. 

Компанування за зразками брендбуків на свій розсуд, але з дотриманням 

єдиного стилістичного рішення документа. При використанні в програмі 
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AdobeIllustrator – використовуємо монтажні області. Кінцевий варіант 

експортується в формат pdf. Рекомендований формат сторінки (монтажної 

області) – А5 

 

Склад ключових розділів паспорта стандартів (guideline): 

І Фірмовий знак 

1. Концепція (опис). Концептуальне опис логотипу як основного 

елемента фірмового стилю (як в рефераті).  

2. Варіанти написання логотипу (складові, що повинні обов’язково 

присутні в роботі,  – виділені жовтим кольором): 

Український 

Латинський 

3. Візуальне рішення блоку (логотипу): 

Кольоровий логотип. Графічне зображення, включає написання назви 

компанії і графічний символ компанії, об'єднані в єдину композицію. 

Чорно-білий логотип. Версія логотипу компанії, при зображенні якої 

використовується тільки один (чорний) колір. Такий логотип є спрощеним, 

тобто виключені всі елементи зображення, які можуть змазуватися при 

дуку/нанесенні, наприклад, незначні елементи, яких не видно при 

зменшенні розміру зображення логотипу. 

Монохромний логотип. Логотип компанії, при зображенні якого 

використовується один колір різної тональності. 

Фірмові кольори 

Фірмові шрифти 

4. Умови збільшення/зменшення логотипу за допомогою масштабної 

сітки. 

5. Правила побудови логотипу в графічній і колірній формі. Умови 

комбінації з чужорідними графічними і текстовими об'єктами: 

Межі території логотипу (охоронні зони) 

Допустимі варіанти розташування сторонніх об'єктів 

Варіанти допустимого колірного фону для розміщення логотипу. 

 II Розміщення фірмового блоку (або тільки фірмового знака, або 

тільки логотипу) на типових документах 

Бланк ділового листа або конверт обраного формату 

Конверт С64 

Конверт С64 Vip 

Євроконверт 
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Євроконверт Vip 

Фірмова папка 

Візитна картка. 

Бейджик 

Фірмовий одяг 

Сувенірна продукція (можна вибрати  готові векторні форми 

сувенірної продукції і розмістити свій логотип) 

 

 

ПРИКЛАД ОФОРМЛЕННЯ ЕЛЕМЕНТІВ ПАСПОРТА СТАНДАРТІВ 

 

Паспорт стандартів групи компаній Lifan 

 

 

 

(ЗАГАЛЬНА ІНФОРМАЦІЯ) 

 Группа компаний Lifan (кит. 力帆, «Идти на всех парусах») – крупний 

філіал китайської компанії, що спеціалізується на виробництві легкових 

автомобілів, автобусів, мотоциклів, скутерів, квадроциклів і запасних 

частин. 

Lifan був відомий в Китаї як виробник двохколісної техніки, однак 

віднедавна почав виробництво і легкових автомобілів. Почавши експансію 

на російський ринок кілька років тому з єдиною моделлю, сьогодні Lifan 

пропонує лінійку вже з чотирьох авто: передньопривідні бюджетний 

хетчбек і седан Breez, седан малого середнього класу Solano, компактний 

кросовер X60 і хетчбек малого класу Smily, який має значну зовнішню 

схожість з найпопулярнішою моделлю MINI. 

Штаб-квартира знаходиться в місті Чунцин. Компанія спонсує футбольний 

клуб Чунцин Ліфанов, який виступає в Суперлізі Китаю. 
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Логотип і фірмовий блок.  

Кольорове рішення 

 

Спрощений варіант представлення подано нижче (тільки 

модульна сітка, щоб можна було побачити 

співвідношення елементів: 

Логотип і фірмовий блок. 

Побудова логотипу по 

сегменту модульної 

сітки 

 

 

 

 

http://rastudent.ru/upload/iblock/2c3/2c3f681d6e649f5ed4b58f66cf0d5da8.png
http://rastudent.ru/upload/iblock/b26/b268fa7be455c20f571e91862f921000.png
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Логотип і фірмовий блок:  

Співвідношення елементів фірмового блоку 

 

Логотип і фірмовий блок:  

Фірмові кольори логотипу в колірній  

моделі CMYK 

 

Логотип і фірмовий блок:  

Фірмові кольори логотипу в 

колірній моделі Pantone 

http://rastudent.ru/upload/iblock/09c/09cc0330405434d8d83239529dd3f37d.png
http://rastudent.ru/upload/iblock/59e/59e5630fe4eb7e831aa5f24b51af38ee.png
http://rastudent.ru/upload/iblock/1b6/1b67f281a3eb86c177f30dc7fe756cfc.png
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Логотип і фірмовий блок:  

Чорно-біле зображення логотипу 

 

 

 

Логотип і фірмовий блок:   

Масштабування логотипу (можна дати тільки 

найменший розмір по одній координаті і 

найбільший 

http://rastudent.ru/upload/iblock/96c/96c9dd945bcddbb03fd15af4e68749b2.png
http://rastudent.ru/upload/iblock/634/634b8a198d30b698fddd558eb1db5939.png
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Логотип і фірмовий блок: розміщення логотипу 

на кольоровому фоні в середовищі. Основним 

критерієм розміщення прямого накреслення 

логотипу на повноколірному фоновому об’єкті є 

контраст логотипу і фонового середовища, при 

цьому елементи логотипу повинні чітко 

розрізнятися. Основним критерієм якісного 

розміщення інверсного накреслення логотипу 

(виворотки) на чорному фоні середовища є 

контраст логотипу і фонового середовища, при 

цьому елементи логотипу повинні теж чітко 

розрізнятися. Якщо відсоток чорного більше 

50%, то необхідно використовувати інверсне 

накреслення логотипу (виворотку). Якщо 

відсоток чорного менше 50%, то необхідно 

використовувати пряме накреслення логотипу 

 

 

 

 

Логотип і фірмовий 

блок:  

Неправильне 

використання 

логотипу 

 

http://rastudent.ru/upload/iblock/749/7493ddcd9e625a96d22f125b589bc5c8.png
http://rastudent.ru/upload/iblock/9db/9db24a486250a3f22275ef783685ce72.png
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Фірмові шрифти:  

шрифтовгагарнітура, 

кирилиця накреслення 

 

  

 

Візитна картка 

http://rastudent.ru/upload/iblock/290/290985d7a31748db123a8b640c20c851.png
http://rastudent.ru/upload/iblock/364/364a38906c38635ca5f136510b689e30.png
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Фірмовий бланк 

  

  

 

Оформлення салону. Екстер'єр. Зовнішня вивіска світиться 

Букви кріпляться до синьої основи корпоративного кольору. 

Конструкція логотипу виконується з білої 

світлопропускаючої фронтальної частини з використанням 

непрозорої сріблястої бічної стінки. 

 

  

 

 

 

Оформлення салону. Екстер'єр. Пілон Стрілка 

наноситься в залежності від розташування 

пілона по відношенню до магазину. Світиться 

тільки білий бокс з логотипом, стрілка і напис 

АВТОСАЛОН. Збоку шви фронтальної і 

тильної частини з'єднані через алюмінієвий 

профіль. 

http://rastudent.ru/upload/iblock/c75/c75a5f8b08052091a385bfc7d12cb0a3.png
http://rastudent.ru/upload/iblock/e68/e6816248eb0b04337f8a16ec65690612.png
http://rastudent.ru/upload/iblock/6a8/6a807175a6be2dab315a11f6b43e8d14.png
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Оформлення салону:  

Інтер'єр. 

 Логотип LIFAN.  Щоб кріпити літери не 

безпосередньо до вагонки, робиться 

підкладка з двох цілісних шматків пластику, 

що трохи виступають за контури букв, а 

підкладка, в свою чергу, кріпиться до 

вагонки. 

 

 

Оформлення салону:  

схема розташування елементів оформлення салону 

 

Сувенірна продукція: чашка 

 

Сувенірна продукція: ручка 

 

Блокнот 

http://rastudent.ru/upload/iblock/77b/77b7573bdaa8a16536e56de627462b6e.png
http://rastudent.ru/upload/iblock/5bc/5bcc623c7d574498ad471633fc01cacb.png
http://rastudent.ru/upload/iblock/fd4/fd43f56087eed67bdc063551a609413a.png
http://rastudent.ru/upload/iblock/7e7/7e763b535efaeb96e9e4b1eab427c86e.png
http://rastudent.ru/upload/iblock/612/61200923751a0752d6b16450edf74d62.png
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Сувенірна продукція: Попільничка і запальничка 

  

При створенні сувенірної продукції використовуємо технологію мок-ап. Тобто 

підбираємо в середовищі інтернет готові файли формату psd, що містять smart –об’єкти 

і замінюємо логотип на свій по загальній схемі роботи з такими файлами. 

Кінцевий варіант роботи експортуємо у формат pdf. 

 

 

Рис. 1. Приклад 1 сторінок заверстаного брендбука 

  

http://rastudent.ru/upload/iblock/3ed/3edb94908115dd889d110c057f262c62.png
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Рис. 2. Приклад 2 сторінок заверстаного брендбука (https://fliphtml5.com/learning-

center/uk/6-excellent-brand-guidelines-examples-made-from-pdf/) 

 

 

Рис. 3. Приклад 3 заверстаного брендбука 

https://linnikov.agency/ua/service/razrabotka- 

https://linnikov.agency/ua/service/razrabotka-
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